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摘 要 网站 保证标识是 电 子商务中用来增强 消 费者信任 的重要机制 。 研究者们 基于不 同 的视 角 对 网

站保证标识展开 了研究 , 并且取得 了丰 富的研 究成果 。 本文从 网 站保证标识 对消 费者 信任 ( 购买意愿 ) 的 影

响 研究 、
不 同类型 的 网 站保证标识的 比较研究 、 网站保 证标识 和 自 我保证 的 比 较研究 、 对网 站 保证标识 自 身

特征 的研究等角 度对现有文献进行 了梳理和 总结 。 当 前针对 网 站保证标识 的 研究 角度 多 样 , 研究方法 以 实

验室 实 验为 主 , 主要 研究结 论 尚 存争议 。 在文章 的 最后 , 给 出 了 未来可行 的研究议题 。

关 键词 电 子商 务 , 网 站 保证 , 网 站保证 标识 评述

中 图 分类号

引言

信任 问题是 电 子商务 中 的关键问题之一

, 因 为 消 费者 信任 会影 响其购 买意 愿以 及 实 际 的 购买决

策 。 在学术研究上 , 信任问 题也是电子 商务领域 的重 点研究视 角 , 与 之 相关的研究 从未 间断 , 具有影

响力 的成果也层 出 不穷
。

简而言 之 , 无 论是学 术界还 是企 业界都在持续关注消 费者对 电 子商务 网 站

商家 ) 的信任 问题 。

研究表 明 , 消 费者对商家的 不信任 通 常表现 为对 产 品 与 服务的质量 、 隐 私泄露 、 支 付安全等 问 题

的担忧 , 这些都在 一定程度上制 约着 电 子商务的 发展 和繁荣 。 相应地 增强 消 费者对 网 店 的信任能 够

减弱 消费者感知风险 , 并提高 消 费者 的 购买 意愿 , 从而促使 网店 的成 功⑴
。 除 了 当 前普 通采用 的可 以

用来管理买卖双方信誉记录 的 在线 信誉 系 统之外 , 增强 消 费者对网 络商店 的信任的 另 外
一

种 机制 是

在 网站上展示独 立第三方提供 的 网 站保证标识 ( 〉

’

。 很 多 电子 商务企业都采用

了不同 第 三方机构提供的 网站保证标识 , 并取得 了 良好的效果 。 几乎与此 同 时 , 西 方学 者对 网 站保证

标识产生 了浓厚的研究 兴趣 , 与 此相关的文献正在快速增加 。

本文 旨在从不 同 角度 来综述国 内 外学者针对 网 站保证标识所开展的相 关研究 , 总 结 已 有 的研究

成果及其不 足 , 并 指 出 未 来的可 行研究 方向 。

网站保证标识的含义

网 站保证 ( 也 可 以称为信任保证 ( 指 的是为 了 解决和信任相关 的

问题而做 出 的 声 明 及其 支 撑 陈 述⑴
。

每 一个 网 站 保证都 包含 相 应 的 信任保证条款 (

用来 说明 所保证或 承诺的 内 容 。 和 ⑷ 在研究中 讨论 了 网 络商店 需要 提 供
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的 与信任 相关 的 问 题 和条款 , 以增 强消 费 者信任 。 可 以 对 网 站保 证进行如下 的分类 ：

从来 源上来 看 , 商 家在 网 站上展 示或提 供的 信任保 证通 常有三种 主 要 的来源 。

一 是来 自 商

家 即 由 网 店 肖 己 提 供 , 称 为 自 身 结 构 化保 证 、 自 我 保证或 自 称 的保 证 (
；

二 是来 自 消 费 者 ( 对 商家满 意的 顾 客 给 出 的 认可 或 者 消 费 者在 网 络 集 市上 给 出 的 反馈 评 价 三

是 来 自 独 立的第 三 方机 构 , 称为第 三方网 站保证 标识 (

在研究 中 , 商 家 的 自 我 声 明 ( 自 我 保 证 ) 被 称 为 内 部 提 供 的 电 子 保 证 (

第 三 方 网 站 保 证 标 识 被 称 为 外 部 提 供 的 电 子 保 证 (

〉 。

除 了 从来 源上 区 分 以外 , 还可 以 根 据保 证的 内 容对 网 站保 证 进行 分 类 。 和 对

家网 络 商家展 示 的所有 信任 保证进 行了 研究 , 将 它们 按照 保 证 内 容 的 不 同分成 以 下 几类 ： 信 息 传

输 安全 ( 、 个人信息保 护 ( 、 信用 卡

支 付安全 ( 、 退换货 政 策 ( 、 准 时配 送 ( 、 产品

质 量 ( 、 产品 价格 (

网 站保证标 识 ( 是 指一 种 含 有 网 站保 证 内 容 的 标 识 ,

一 般 这种 标识 是 由 独 立

的第三 方机构 根据 既定 的标准 经过程序 化 的评 估 、 认证之后 授予 或提 供 的 。 从 来 源上 来看 , 它 厲 于 第

三 种 网 站保证 。 当 然 , 也 有商家会 将 自 我保证制 作 成标识 的形式 展示 在 网 站 上 , 但 在研究 中 网站 保 证

标 识通 常指第 三方 网 站保证标识 。 从保 证 内 容上看 , 网 站保 证标 识 同 样 可 以 分成 不 同 的类 型 , 例 如 消

费者隐 私保证 、 交 易 安全保 证等 。

本 文主要 综述 和 ( 第 三方 ) 网 站保证标识相 关 的 研究 。

在 国 外 的 电子 商务市 场 当 中 , 应用 最广 泛 的 网 站保证标 识有 四 种 ( 如 表 所 示 ) , 它 们也 是学 术 研

究 当 中 主要涉 及 的 。 我 国 电子 商务 市 场 上 也出 现 了 由 中 国 互联 网 协会 、 中 国 国 际 电 子 商 务 中 心 等 机

构 授予 的 网 站 信用 标识 , 但 还没 有学者 对此进行 研究 。

表 研 究 中 通 常 涉 及 的 四 种 网 站 保 证标 识

名 称 提 供 商 开 始 时 间 保 证 内 容

丨 ！ 丨 年 消 费 者 隐私保证
等 大 型 互联 网 企业赞 助

二 专 业认证机构 年 交 易 安 全保证

交 易 安 全保 证 ； 消 费

年 者 隐私 保 证 ； 商 业 信
处 口

、

丫
货 保址

交 易 安 全保 证 ； 消 费

年 者 隐 私 保 证 商 业 信

脊 保证



电子商务网 站保证标识研究评述

学者对网站保证标识的研究

网站保证标识对 消费者信任 ( 购买 意愿 ) 的彩 响研究

网 站保证标识被 认为是增 强 消 费 者信 任 的 重 要 机制 , 它 从一诞生 就受 到 了 学 者 的 广泛关 注 。 大

量 研究者试 图 检验 它的价 值 探索 网 站保证标识是否 真的可 以 增 强消 费者 信任或 购买 意 愿 , 进 而影 响

消 费 者的 购买 决策或实 际购买 行为 。 相关的研究 很多 , 但研究 结论 互不 统一

,

一些 研究 表 明 网 站保证

标识对消 费者信任 或购买 意愿 有显 著 的影 响 ； 另
一 些研究 则没 有证 实这种影 响的 显著性 。 表 对相

关的 实证研究进行了 总结 。

从 表 中 不难看 出 , 近 年来
一直有 学者在 从事该问 题的实证研究 。 这类 研究主要 以 初 始信任 、 人际

信任 、 制度 信任 、 前 景理论 ( 、 信号 理论 ( 、 计划行为 理论 、 市场 营销 理

论等 为理论 基础 , 建立概念模型并 提 出研究假设 。 研究方法 以 实验室 实验为 主 , 少数研究采用 问卷调

查或者 网络 调查 , 数 据样本 主 要 来 自 美 国 的 大学 生 。 如前所 述 , 学 者 们 多 以 、

这 四 种 网 站保证标识为研究情境 。 研究 者们 主要 围绕 消 费者 信任 ( 初 始 信任 ) 和

消 费者在线 购买 意愿这 两个 因变量展开研究 , 相应的 自 变量 则有较大不同 , 研究结论也并不一致 。

一部分学者 的实证结论 显示 , 网 站保 证标识对 消 费 者感知 信任 有 显 著 的正 向 影 响
°

。 在 电子

商 务 网站 上展示 来 自 第 三方 的 网 站保证标识 , 能够减 少消费者 对于 隐私和 交易 安全的担忧 , 增 大消 费

者 购买可 能性⑴ 或 者购买 意 愿⑴ ’ ⑴
。 等人指 出 , 消 费 者对 有 保证标识 的 网 站感 知 更加亲

切 友好 并且在有 保证标识的 情况下 消 费者更 愿 意公开个 人信息 网 站保证标识能 够 影 响消 费 者

对 于产 品质量 的感知… … 和在线 购 买风 险 的 感知… 」

。 对那些 面 临相 对较 高 的在 线 购买 风险 的 消 费

者 而言 , 保证标识能够增 加 他们 的 光顾率 另 外 , 等 人探索 了 第 三 方保证标识对在 线消 费 者

满 意度 和重 复购买意 愿的影 响 。 研究还 发现 , 在 网 站 上展 示 网 站 保证标识能够 提 升公 司 的 总体上

的 可信赖性 」

。

与此 同 时 , 也有 一些学者 的研究 指 出 网站 保证标识并不能 帮助 解决消 费者关注的 问 题 , 不 能显著

影 响 消 费者信任
°

和 购买 意愿 。 网 站保证标识 虽然提 供了 网 络商家经 营 和安 全实践

相 关的 保证 , 但没有 提供与产品或服务质量 相关 的保证… 」

。 等 人… 指 出 网站保 证标识对于消 费

者 担忧和关心的 问 题作用非常有限 , 标识所提供的保证和消 费者真正需要 的保证之间 有很大 的鸿 沟 。

等人
…

应用
“

基 于线 索的 信任
”

这 一 概念 , 对 不 同 类 型的 消 费 者 信任 的 本质 进行 了 检验 。

通 过析 因 实验 探索 了 五种线索——赞同 标识 (
、 退 换货政策 (

、
中立方

的 奖项 (
、 安 全政策披露 ( 和 隐 私政策 披 露 (

的 信号作 用 。 研究结 果 支持了 大 部分线 索的 彳 号作 用 , 但第三方 网站保证标识 ( 即 赞同标

识 ) 不 能显著 地增 加 消费者 基于线索 的信任 (

’

。

在上述 研究 中 , 已经有 很多学者 讨论和 检验 了 网 站 保证标识的作 用 和 影响 , 但是 结果很混 乱 ,

一

部分研究证明 网站保证标识 能够显 著 增强 消 费者 信任或 购 买 意愿 , 另 外
一

部分研究 则认为 这种 作用

并 不 显著 。 可能的原 因有两个 ,

一是 这 些研究 都在 关注甚至 过 于关 注 保证标识 的直接效应 。 尽管
一

个网 站保证标识会对 消 费 者 信任产 生 影响 , 但是 它 的作 用会 小 于其 他 因 素 , 例如 服 务 质量 、 网 店 声

誉 。 另
一 个可能 的原 因 是这些 实证研究往往关注 网站保证标识和 信任 或感知风险 之间 的 关系 , 却

忽略 了 探索其他变量 可能 存在 的 调 节作用 。 例 如 , 产 品价格 、 产 品 质量 、 消 费 者信任倾 向 、 消费 者对标

识的认知程 度等变 量都可能影 响 网 站保证标识与 消费 者信任 或感知风险之间的关系 。
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不 同类型的 网站保证标识的 比较研究

第 三方网 站保证标识可 以 由 不 同 的机 构提 供 , 并且不 同 标识提 供的保证内 容 也会有 所差 别 。 在

不同类 型 的 网 站保证标识之间 会存在什么 样的 差异 ？ 它们 在对 消 费者 的 影响上 是 否 也会存在 差 异 ？

学 者们 针对这
一

问 题也进行 了相应 的研究 。

等人 」

以 四种 网 站保证标识 (
、 、 和 为研

究对象 , 研究结果 显示除 了 这 种 标识 , 对 网 站 保证标识 的识别 与 购 买 决 策之 间
、 对 网 站 保

证标识的熟悉度 与购 买决策 之间 均存在正 向 的关 系 。

在 与 况 ： 」 的研究 中 , 总体结果 表 明 网 站保证标识和消 费 者信任之 间 没有 显 著 的关

系 。 然 而 , 经 过后续 的 比较分析 , 却发 现其中
一种 标 识 ( 隐私保证标识 ) 与 其他网 站 保证标 识不 同 , 能

够 正向 影响 消费 者对不熟悉的 电子零售 商 的信任 , 尽管 这种作用很微小但却 是显 著的 。

然 而 , 等人 的研究 结论表明 , 专 业机构提供 的 网站 保证标识 ( 隐私标识 ) 和

专 业协会 提 供 的 标 识 都对 消 费 者 初 始 信 任 没 有 显 著 的 影 响 。 会 计 师 事 务 所 提 供 的 保 证 标 识

和其他来源 的保证标识一样 无效 , 都不能增 强消 费者 的初始信任 信念 。

等人 在检 验不同 网 站保证标 识对消 费者 购 买倾 向 的影 响时 , 采 用 了 包括 来 自 会计事

务 所 、 银 行 、 计箅机协会 、 消 费者联盟 ( 、 报 告的不 同 来源 的 网 站 保证标识 。 实证结 果

显 示不同 来 源的第 三方保证标识在影 响消 费 者信任 方 面没有显 著 差 异 。 但 是 , 该研究 也存在 一定 的

不足 , 它 没有揭 示 出 不 同 网 站保证标识之间 的 具体差 异 , 例 如标识知名 度 、 标识提供者 的 特征 。 前 人

已 经通 过在 线购买实验证 明 了 网 站标识提供者的特征 和消 费者信任 的建立有 关系 。

也有学者对信息质 量不 同 的 网 站保证标 识进行 了 比较研究 。 由 实证结果 可 以 看到 , 相 对于低 信

息 质量 的 网 站保证标识 标识 ) 或 者没 有 标识的情况 , 消 费 者更加 偏 爱 髙 信息 质量 的 网 站

保证标识 、 在 网 络 上 , 信 息来源 的 声 誉被认 为是判 断信息 质 量的 一 个关键标 准
°

。

类似地 , 不同 网 站保证标识的信息 质量 也会 因 为标识提供者 的声誉 不同 而有 所差 异 。 然 而 , 等 人

没有注意到 这种偏 好可 能是 由 于 伴随着 标识和信息 的提供者属 性所引 起的 。

综合 以 上研究 可 知 , 关于 这
一

问 题的研究结论也并不一致 , 有 的研究显 示 不 同类型 的 网站保证标

识之间 存在差 异 , 有 的研究认为这 些保证标识在作 用上并 无 区 别 。 可 以 看到 , 已 有研究在 检验不 同 类

型标识的作用 时 , 未能充分结合标识 自 身的特 征 、 标识提供者 的特征 等变 量 。

网站保证标识和 自 我保证 的 比较研究

网络商家的 自 我保证和第 三方提供的 网 站保证标识是两种 最 重要 的 网 站 保证形 式 。 自 我 保证相

对于网 站 保证标识而言 , 相关的成本更低 , 但二者在对消 费者 的影 响上 有何不 同 ？ 企业 界 和学 术 界对

此都十分关注 。

调查 数据 显示 , 只有 的公司 在 其 网 站上 展示 了 网 站 保证标识 , 同 时 的 公 司 在 网 站上 披

露 了 隐私 政策 这意味着 对于 商家 而言 网 站保证标识并不是必需 的 。

在 电子商务 实践 中 , 消 费者的个人信息 对于商家 来 说具有 重要 意义 。

一 方 面网 络商家需要 收 集

消 费者的个人信息来 进行商品 的配送 , 同 时还需 要研究消 费者的浏 览记录 以 提供 更加 个性化的服 务 。

为 了 保护 消费 者 隐私 , 许多 网 站都会贴 出 隐 私声 明 , 告诉 消费者相关的 隐私保护 政策 , 也有 很 多 网 站

会展 示 由 独立 的第 三方签发的隐私标识
’

。 隐私 声 明或 隐私 政 策属 于 商 家的 自 我保证 , 而 隐私 标

识则 是网 站 保 证 标识 中 的 一

种 。 等 人 通 过 探 索 性 的 实 地实 验研 究 了 隐 私 声 明 (

和隐私标识 的价 值 , 得 出结论 ： 隐 私声明 能够 导致更 多 实验者公开 个人信
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息 , 而隐 私标识却不能 。

此前 , 等 人 ： 的研究指 出赞 同标识 ( 和隐私政策披露 ( 能

够直接增 强 消费 者提 供个 人信 息 的 意愿 , 但 不 能显 著 地增 加 消 费者 信任 。 安 全政策 披露 (

能够增加 消费 者基 于线 索的信任 , 进 而影 响其网 址 收藏 意愿和 提供个人信息 的意 愿 。 而

赞 同标识属 于 网站保证标识 , 隐私政策披露和 安全政策 披露属 于 自 我保证 的范畴 。

在 电子商务中 , 无论是内 部提供的 电子保证 ( 还是 外 部提 供 的电 子保证 ( 都被用 来

建立消 费者 信任 , 以 减轻消 费者 对于 电子商务 当 中 的 隐私和安全问 题的担忧。
。

和 丨 在公司 的经营准 则 ( 及公开信息 ( 的 基础上 ,

检 验了 外部提供的 电子 保证 是 否 能 够显著地影响 实验者 的 购买倾 向 。 但他们 没有 发 现存 在

显著 的效应 。

和 ”在研 究 中用实 证方法检 验了 电子零 售 商公开 的信息 ( 内 部保证 、 自 我

保 证 和第三方电子保证 外部保证 对 消费者购 买意 愿 的影响 结果 表明 二者都没有显 著的作用 。 但

该研究 也存在 一定 的 不足 , 他们 没有 检验两种保证对消 费者初始信任 的作用 , 也没有 将二者交互在 一

起 做实 验处 理 。

⑴ 在研究 中检 验 了外部电子保证在 增加 潜在 消 费者 信任 和购 买 意 愿上 的 有 效性 , 并

检测外部电子保证在 内 部电子保证之外是否还存在附加效应 。 结果发 现网 站 保证标识 , 作

为一种 外部提 供的保证 , 并 不能增加 消 费者 的信任或者购 买 意愿 ； 作为 内 部提供 的保证 , 例 如 隐 私声

明 、 退换货政策 、 配送信息 、 低价保证 、 免费 电话 , 却能够增加 消 费者 的信任 和 购买 意愿 。 也即 展 示外

部电子保证 不能影响 消 费者信任及 其购 买 意愿 , 而且 在有 内 部 电子保证的 基础 上展 示外 部 电子保证

不能增强消 费者信任及其购买 意愿 。 这一 研究 结论 同样对 电子 商务 中 外部 电子保证 的 价值提 出 了

质疑 。

以 上的研究表明 , 在 巳 有 自 我 保证的 基础上 , 外 部提 供的网 站保证标识并不能进一步增强消费者

对网 站 的信任及购买意愿 , 但这种结论并不否定 网 站保证标识的作用 。

一方面 , 商家在 申 请信任认证

直 到获得网 站保证标识的过程 中会持续改 善服 务质量 、
提升 客户 体验 , 完善 自 我保证体 系 。 另

一方

面 , 由 于 自 我保证的 存在 可能会因 此而掩盖或 遮蔽网站 保证标识的作用 。

对 网 站保证标识 自 身特征的研究

网 站保证标识 自 身 的特征对其发 挥作用有 重要作用 , 特别是标识 的保证内容及其信息质量 。

和 的研究指出 网店 应该改变 目 前的保证标识递 送模式 ( 使得消 费

者 易于 查看标识含有 的保证内 容并且易 于返回 其他页 面 , 这 样有利 于减少 潜在 的 销 售损 失 、 增加消 费

者对保证标识 的使用 。 该项 研究角 度非常新颖 , 首次从设计 因素 出 发来研究 网 站保证标识 , 对其他

学 者有 重要 的启 发作用 。

在 保证内 容的设计方面 , 和
’

也进 行了 深人的探讨和研究 , 认为应 该采用 托尔 敏

的 证据模型 ( 去组织保证标识的 内 容 , 使其更具有 说服力 。 在以前

的诸 多研究中 , 网站保证标识通常被视作一个
“

黑箱 , 和 首次将 这个
“

黑箱
”

打 开 , 并 且

引 人托 尔敏的证据模型来研究 网站保证内容 ( 即保证条款 ) 。

根 据托 尔 敏 的 证据 模 型 , 信 任 保 证条 款应该包 含 三 个 元 索 ： 声 称 ( 、 数 据 ( 、 支 撑

其中 , 数据是声称的 基 础 , 同时 支 掙 是 为 了 说明 为 什么 要接 受 这样的 数据 。 通 过 这 三元

素 的组 合 , 可 以形成三种信任保证条款 ( 只有
“

声称
”

、

“

声称 数据
”

、

“

声称 数据 支撑
”

) , 在实 验室

环 境下用它 们和没有 信任保证条款 的情境进行 比较研究 。
研究结果显示 , 包含

“

声 称 数据
”

或者
“

声
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称 数据 支撑
”

的信任保证条款能够增强 消费者的 信任信念 但是展 示 只含有
“

声称
”

的信任保证条

款不能增强消 费者的信任信念 ； 并且 , 在这三种 信任 保证条款中 , 含 有
“

声称 数据 支撑
”

的信任保

证条款能够产生 最高 水平 的信任信念⑴
。

网 站保证标识功能的 多 少也是 其重要特征之一

。 有学者从功 能 观的 角度 对多功 能 的 网 站保证标

识和单
一功 能 的 网 站保证标识进行 了研究 。 他们 在实 验室环境下 , 采 用完 全析因 设计的 方法 探索

了 不 同功 能 的标识 (
；

； 的 主效应

及其交互效应
。 结果证明 隐私保证和 安 全保证之间 存在交互效应 ,

一种 保证的存在 会使得 另 外一 种

保证的作用 被削 弱 。 隐私保证和诚实交易保证之间 也存在类似 的交互方式 。 因 此 , 在 增强 消 费 者 初

始 信任方 面 , 含有 多种 功能 的 网 站 保证标识并不 一

定 比单功 能的标识更有效 。 然 而 当 前电 子商 务市

场上普遍提供的都是多功能 组合 的保证标识 , 这项 发 现对 于网 站保证标识提供商 和采 用或将要采 用

网站保证标识的在线 商家都有重要 的启示 。

网站保证标识的 信息 质 量高低 这一 特征 对其发 挥作用 有 重要 影 响 。 如 节 所述 , 在 等

人 的研究实验中 , 通过预先检验 用 代表 信息质量较低 的 网站 保证标识 , 用

代表信息 质量较髙 的 网 站保证标识 , 同 时设置 一组没 有标识的 控制 组 。 根 据 消 费者 的 购买 意 愿可 以

看到 , 相对于低信息 质量 的 网站保证标识或者没有 标识的 情况 , 消费者确 实更偏爱 髙信息质量 的 网 站

保证标识 。

多 位学者 的研究 显示 第三方组织可信性正 向影响 保证结构 ( 网 站 保证标识 ) 的 价值 , 负 向 影响用

户 的感知 风险 。 对第 三方组织可信性的感知 与用 户 对电子零售商的信任态度 强烈相 关 。 对 于一些消

费者 , 信任可能 与 隐私 、 安全等 问题关系较弱 , 而 与第三 方组织的声誉关系更强 。

由 以上研究 可 知 , 网站保证标识的 内容 设计 、 信息质量及第 三方组织的可 信性对消 费者 而言都很

关键 , 它们 直接影 响着 消费 者对 网 站保证标识的感知 。 其中 , 标识的 内 容设计包括保证条款 的结构设

计和保证 内 容的组合两 个方面 。

对 网站保证标识使用 者 ( 消 费 者 ) 的 研究

网站保证标识是 由 网 站所有者 或商 家展示 给 消费 者查 看 的 , 因 此其作用对象是 消 费 者 。 学 者们

也从消 费者 的 角 度 出 发进行了
一些 相关研究 。

某项实验表明 只有 的参与 者注 意到 了标识 , 的参与 者 点击 了标识的 链接 , 的 参与

者先前接触过网站保证标识 相关 的广告 。

一些调 查 和研究均显示 , 消费 者对 于网 站保

证标识的 注意力 以 及熟悉程度 还不够 ( 、 通常 情况下 消费 者 并 不理解 网 站 保证标

识是如何发挥作用 的 。

等人 指 出 消费者对于网站保证标识如 何发 挥功能 的理解是不 充分和 不完备的 。 他们研

究 了 消费 者对 于网 站保证标识的 知识在 网 站保证标识影响 消 费者感知 网 站 可信赖性 中 的调 节作 用 。

他们发 现消费者对于 网 站保证标识 的知 识在 标识和可 信赖性 的关系 中 存在显 著 的 调节作 用 , 缺乏 对

网站保证标识 的知识会导 致标识对可信赖性的作用 不显著 。

等人 的研究表 明 网站保证标识的识别 与 购买 决策 之间 、 对网 站保证标识 的熟悉度 与购

买决策 之间均存在正 向 的关系 。 网 站保证标识对消费者行为 的潜 在影 响依赖 于消 费者对标识本身的

了 解 。

然 而 , 也有学 者不认同这样的结论 ,

⑷ 研究发现消 费 者对一个 网站保证标识的熟悉度并不

影响其 购买意愿 , 仅仅展 示保证标识就足 以 正向 影响消 费者 。

等人 研究 了 教育 干扰对网站保证标识 的作用 。 他们针对网 站 购 物 的安 全问题
、 隐私风险
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以及 网 站保证标识的 角 色 对 消 费者进行教育 , 以 此来增加他们 对网 站保证标识的认识和感知 重要性 。

然 而 尽管认识增 加 了 , 在 网 站保证标识和可信赖性 的两个指 标之间 ( 分别是 对隐私的担忧 、 对电子商

务 网 站 的感知信息 质量 ) 没有发 现显著 关系 。

网站保证标识与 其他变量交 互作用 的研究

消 费者建立对商 家的 信任 是一个复杂 的过程 , 影 响消 费者心 理及行为 的 因 素很多 , 其他因 素可 能

会和 网站保证标识发 生叠加作 用或交互作用 。

和 究 了在 消 费者 对一个商家 的 网 站建立初始信任 信念 时商家位置 和 网站保证标

识所起的作用 , 以 及这些 信任信念最 终是 否会影响 购 买意愿 。 对实验 室 实验获得的数据进行方差 分

析 , 发现商家 的 地理位置确实影 响消 费者对 网 站 的信任信念 感 知可信 赖性 ) 的形成 , 网 站保证标识反

而对信任信念 几乎没 有影响 。 另 外 , 信任信念会强烈 地影 响在线 购买意愿 。

和 ⑴在研究 中讨论了在 电子商务 网 站中 是否 可 以 用产 品 价格来 预测不 同 的

信任保证条款 ( 是如 何 影 响 消 费 者信任 的 问 题 。 他们从 详尽可 能性 模型

, 和托尔敏 的证据模型 ( 出

发 , 在实验室 环境 中 采用 个参 与者进行 了 种保证来 源 种 内 容 因 素 水平产品 价格的分组

检验 。 其 中 , 产品 价格这个变 量作 为调节 变量 , 它会影 响消 费者进一步 详细 査看信任保证条 款 内 容的

动机 。 研究结果显示 , 当产 品 价格相 对较高时 消 费者会受到信 任保证条款 内 容的 更 多影 响 。 通 常来

看 商家选择第三方的信任保 证条 款是 因 为消 费者 不太可 能信 任 不熟悉 的商家 自 己 提供 的信任保证

条款 。 然而 , 该研究 却指 出 当 消 费者面 临较高风险时 也 即 产 品 价格较 髙 时 )
, 他们 不

一

定需要依 赖 于

第三方来源 的信任保证来形 成对商家 的信 任信念 , 而更依赖 于信任保证 条款 的 内容 。

网 站保证标识采 用 研究

一些学 者对企业 商 家 采用 网 站保证标识的 动机等问 题进 行 了 研究 , 但 总体上 看 , 目 前这类研究

还 比较欠缺 。

对于
一 些消 费者而 言 , 网 站保证标识和舒适的在线购 物 体验之间 没有 必然 关 系 。 在线 商家最受

益 的实际上 是 申 请并获得 网 站保证标识的 整 个原 始 过程 , 这 个过 程中 商 家要改善 各 方面指标去满 足

更高 的标准 , 从而提 升 了 消 费者 的 购物体验 。

研究发 现 大 部 分 的 电 子 零 售 商 选 择 第 三 方 保 证 时 更 多 是 考 虑 成 本 ( 而 不 是 声 誉

、 但 由 于第 三方保证存 在认证 费用 , 成本 会更 高 , 这似 乎 能部 分解 释 当 前 网 站保证标

识在 商业上 不够成功 的原因 。 除 非电 子保证提供商能 够说服 电 子零售 商 自 己 所提 供的 电子保证是物

有所值的 。 事实上 , 若能 从经济学角 度对此进行建模分析 , 将会是一项 十分有 意义 的工作 。

和 …研究了 企业 关于 网 站保证标识的选择 、 实施和废 弃等管理决 策过 程 。 他们采

用定 性的案 例研究 方法对北美 的
一

家 大 型通 信企 业进行 了 研 究 , 指 出 网 站保证标识的实 施和废弃可

以 由 管理会 计视角 ( 、 组织冗余理论 ( 、

创新理论 ( 和制度理论 ( 等来 解 释 。 该项研究为后 来的学者研

究 网 站保证标识采 用 问题提供 了很好的借鉴思 路 。

国 内 相关研究

国 内 关于 网站 保证标识的 研究刚 刚起 步 , 相关文 献 还 比较缺乏 , 具有重 要创 新意 义 的研究成果

较 少 。
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肖 开 红以 的 研究模型为 基础 , 对第三 方网 站 信任保证服务 的效用 进行 了 实证研究 , 结

果表明保证内容和提供者属 性均显 著影 响 消 费者信任 。

魏明 侠指 出 电子商务 中 的 信任标识 信用 图 章 ) 有 七种 主要的经 济功 能 ： 减少 电 子市 场 的信用 信

息 不对称性 、 电子市场信用 中 介 、 规避信用 风险 、 减少 交易成 本 、 扩 大 网 站 的 销售 、 发 挥经 济 杠杆 ( 信用

杠杆 ) 的 功能 以 及优化虚拟经济 环境 。 同 时 他将信用 图 章 分为五 类——隐 私信 用 图 章 、 安全 信用 图

章 、 满意 信用 图 章 、依赖信用 图章 、 承兑信 用 图 章 。 该研究 中 分析 和探讨 了 信用 图 章 的作用机 理 , 但

还缺少相 应的实证检验 。

在此基础上 , 魏明 侠和 肖 开红以 中 国 背景样 本对 电子 商务信用 图 章经 济功 能进行 了 实验 研究… 」

。

他们 以河南工 业大 学的 名 大学 生 为实 验样本 , 应 用 交易 情景 模 拟方法 采集 了 相关 数据并 进行 了

检验 。 结论显 示 , 信用 图章能够有 效促进 网络销 售 , 而且 不 同 图 章 的 有效性 是 不 同 的 ； 同 种信 用 图 章

对不 同类型 的产 品 的作用 也是不 同 的 。

张仙 锋和张 勇
〕 通 过对 家 网 站 的调 查 , 研究 了 我 国 网 上 信用标识服 务 的采 用 行 为 。 我

国 目 前主要有 三类 网 上信用标识服 务 , 分 别 是来 源 于政 府 监管 部 门 、 第 三方组 织 和企 业 。 调 查 显示 ,

商家对标识服务 的 整体采 用率较低 , 正确 采 用 比 率 更低 。 信用标 识提供方 目 标不 明 确 、 程序 不规 范 、

评价权威性差等 阻碍 了大众的深层 认识 , 商家 采用意识差 、 认识不 充分反过 来又加 剧 了 采用 行为的 不

规范性 。

杨姝等人建立 了 声誉 、 隐私协议和 隐私信用 图 章影 响 消 费者 隐私信任 和 信息披 露意 图 的研究 模

型 。 实验室实 验研究 表明 ： 声誉 、 隐私协议和隐 私信用 图 章对 隐私信任 和信息披露 意 图均具有 正 向影

响 ； 当 各 网 站的声 誉水平存在差异时 , 隐私协议和 隐私信用 图章的作用也 存在 差异 。

可 以 看 出 , 国 内 学者关于网 站保证标识的研究还 不够深人 , 相关的研究 问题还有待 进一步 挖掘 。

结论

通 过对国 内外 网 站保证标识研究 的梳理与 总结 , 可以 得到以 下 的结论 ：

学者们 正在从不同 的 角 度对网 站保 证标识进行研究 。 现有 的文献中 , 既有 大量研究在检验网

站 保证标 识对消费者信任或 购买意 愿等结果变量的影 响 , 又有 不 同 类型 网 站 保证标识的 比较 研究 , 还

有 网站保 证标识和 自 我保证之间 的 比 较研究 。 除 此之外 , 还有 学 者针对 网 站保证标识的 自 身 特征 进

行了 研究 。 对网站保证标识多角 度 的研究 , 不仅仅是学 术争 鸣的体现 , 对企业界 也很有 启 示 。

对 网站 保证标识的研究 主要 采用 实验研究的方法 。 由 于 网站保证标识本 身是一 种刺激 物 , 需

要在一

定 的环 境 中才 能接受 这样的刺 激并 进 行感知 , 因 此传 统 的 问 卷调研 的方法无法 满 足对 网 站 保

证标识的研究需要 。 目 前的研究当 中 , 实验室实 验和 实地实验 都有 用 到 , 其 中 以 实验室 实验为 主 。 对

于刺激物 , 研究人员 选择 自 行设计虚拟的购 物 网站或采 用实 际的购 物 网 站 , 将实际 的 网 站保 证标识进

行内 容上 的调 整 以后用 于实 验网站 。 实验参与 者一般 选择在校大学 生 。

关于网 站保证标识的
一些研究 结论尚 存在 争议 。 尽 管企业 界和学术 界都 认为 网 站保证标识

对于 电子 商务很重要 , 但关于网 站 保 证标识 的作 用 的实 证研 究并未 取得一 致的结 论 。 这可 能 是 由 两

方面 的原 因造成的 ,

一是学 者们 对 于 网站保证标识的真正 的作 用及其作用机理还没有准 确 的认识 , 这

也导致在 检验过程 中过分关注于标识的直接效应——对消 费者信任 、 购买 意愿乃至满 意度 的 影响 ；
二

是因为实 证研究有其方法上的 缺陷 , 实证研究 完全依赖 于统计检验是不可靠 的 , 实 验数据来 自 不 同 的

实验者 , 可能 因 为实验者的差 异和 实验控制 上 的问 题而 出现不 同 的结论 。



电子商务网站保证标识研究评述

未来研究方向

到 目前为 止 , 学术 界对于 网站保证标识的 研究时间还 比较 短 , 还 有很多 值得 进一 步探讨和深人研

究 的议题 ：

网站保证标识的作用及其作用机理还值得探索 。 有学 者指 出 , 现有研究关于 网站保证标识的

作 用效果 存在 争议就是 因为 没有认识清楚其作用 机理
…

。

网 站保证标识提供者的特征需要研究 。 现有 研究讨论 了不同 类型 的 网 站 保证标识作用 上 的

差 异 , 也发现这种差异 和 网站保证提供者之间有关系
’

但未 明确 网站保证标识具有 哪些特 征 以及

何种特征 造成 这种作用上的差 异 。

需要针 对消 费者的类 型进行研究 。 当前的研究主要以 在校大 学生为实验对象 ,
也没有进一

步

对大学生 进行 分类研究
’ ’

。 实际上 , 不 同 年龄 、 学 历 、 性格特征 的群 体在对待 网站 保证

标识的态 度上 可能存在差异 。 关于消 费者信任 的诸多研究 已 经表明
,
消 费 者 的信任倾 向 是非常 重要

的变量 。

进一步研究 网站保证标识的其他特征 , 如标识的数量 、 标识的 位置 。 前人研究表明 , 当 前消

费者 对于 网站 保证标 识的注 意 力 还 不够… ‘

, 并且这 种 注意力 的欠 缺会影 响 网站 保证标识发挥作

用 。 根据人因 工程学的理论可知 , 标识的数量 及位置会对人的视 觉行 为产生影响 。 因 此 , 可 以 探索 网

站保证标识的数量及 其位置与消 费者信任或 其他结果之间 的关系 。

可 以结合文化特征进行网站保证标识的研究 。 等人
°

在 研究 中 探索 了 文化特征对 网站

建立 消 费 者 信任 的 影 响 。 他 们 关 注 两 种 实 际 采 用 的 并 有 理论 基 础 的 网 站 策 略 ,

一 是顾 客支 持

, 它可 以 引 起团体分组 ( 二是 门 户联 合 ( , 它

可 以 引 起信誉 分类 ( 。 研究 地点 选在个人主义 文 化特征 的澳 大利亚 和集体

主义 文化特征 的 中 国香港 。 实验室实验的 结果 表明 , 对于 中 国 香港的实 验者 , 先锋顾客 的认可 (

对其感知信任的影响更强 门 户联合这种 网 站策 略只 在澳大利亚有效 。 网站

保证标识也是商家建立 消费者信任的 一种策 略 , 类似地 , 不 同 文 化特征的群体对网站保证标识的感知

可能 存在差 异 并且会产生不 同 的作用 效果 。
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